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В работе уточнены этапы процесса ценообразования с учетом особенностей работы в фиджитал среде. Обоснована значи-
мость выбора метода ценообразования как самостоятельного этапа процесса ценообразования и выявлены нюансы при выбо-
ре метода ценообразования для компаний, работающих в фиджитал среде. 
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РЕЦЕНЗИЯ 
Актуальность темы обусловлена изменившимися условиями ценообразования. Вопрос ценообразования хорошо изучены и описаны в 

научной литературе, апробированы на практике, так 
как решаемые проблемы напрямую влияют на эффективность и жизнеспособность предпринимательских структур. Сформировавшаяся 

фиджитал среда создает новые условия для бизнеса. В этой связи имеющихся наработок оказывается недостаточно. Компании, работа-
ющие фиджитал среде, ощущают потребность в уточнении существующих и определении новых процесс ценообразования. В частности, 
авторы статьи детализируют этапы и процессы ценообразования с учетом особенности фиджитал среды. Понимание процессов оффлайн 
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ценообразования создаст прочный теоретический фундамент для исследований авторов. Синтез старого и нового в процессах ценообра-
зования и определяет новизну работы. 

Научная новизна и практическая значимость. В статье проанализированы этапы ценообразования, предлагаемые разными авторами, с 
точки зрения реализации бизнес-процессов в новой среде, выделены дискуссионные моменты и несоответствия современным требовани-
ям, которые накладывают на процесс ценообразования большие данные, множественность каналов продаж и усложнение задач управле-
ния потоками клиентов во времени и пространстве. 

Сформулированные факторы определили необходимость дальнейшей детализации и дополнения механизма принятия решения об 
установлении конкретной цены в конкретный момент времени новыми процедурами. Авторы дополнили этапы определения стратегии це-
нообразования, ценового анализа и установления цен современными процессами, позволяющими полнее учитывать условия ценообразо-
вания в части используемых каналов продаж и их ограничений, накладываемых на ценообразование. 

Авторы обосновали необходимость выделения процесса выбора метода ценообразования в самостоятельный этап, что позволяет уста-
новить баланс между широким спектром доступных методов ценообразования, имеющимися данными и аналитическими процедурами по 
определению цены. 

Авторы расширили спектр применяемых методов ценообразования и сформулировали новый метод ценообразования, основанный на 
машинном обучении. Этот метод имеет высокие перспективы для реализации в фиджитал среде и определяет направление дальнейших 
исследований. 

Заключение. Рецензируемая статья отвечает требованиям, предъявляемым к научным публикациям, и может быть рекомендована к 
опубликованию. 
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