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Для обеспечения эффективности приемной кампании в настоящее время требуются современные маркетинговые коммуни-
кации на рынке образовательных услуг, основанные на цифровых технологиях. Цель статьи состоит в разработке методики со-
ставления цифрового профиля абитуриента для использования средств Интернет-маркетинга в приемной кампании высшего 
учебного заведения. В статье представлены этапы проекта составления цифрового профиля абитуриента, методика составле-
ния цифрового профиля абитуриента. В исследовании применены методы проведения социологического исследования, про-
граммные средства сбора и обработки данных, получены сведения для составления профиля потенциального абитуриента 
конкретного высшего учебного заведения. 
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РЕЦЕНЗИЯ 
Актуальность темы обусловлена повышенным интересом к использованию средств Интернет-маркетинга в некоммерческой сфере, в 

том числе в образовательных услугах, к применению технических средств для обработки статистических данных и данных социологиче-
ских исследований, потребностью привлекать цифровые технологии в маркетинге вуза. 

Научная новизна и практическая значимость. В статье представлена разработанная авторами методика составления цифрового профи-
ля абитуриента вуза, что дает возможность в дальнейшем применять средства Интернет-маркетинга в приемной кампании. Составление 
цифрового профиля является одним из этапов использования информационных технологий в маркетинге университета и становится воз-
можной при обработке массива данных, собранных в ходе социологического исследования, что и было осуществлено авторами. Практиче-
ская значимость работы состоит в проведении исследования, сборе и обработке данных для вуза, что позволило получить рекомендации 
по продвижению данного учебного заведения, выстраиванию коммуникационной политики. Рекомендации сформулированы для конкрет-
ного вуза и будут способствовать повышению эффективности приемной кампании, однако разработанная авторами методика и описание 
ее апробации могут оказаться полезными для других высших учебных заведений. 

Заключение: рецензируемая статья отвечает требованиям, предъявляемым к научным публикациям, и рекомендована к опубликованию. 
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